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１「国産豚肉 農場トレーサビリティシステム」実証展示モデルのねらい 

農場から小売店（外食店）までのサプライチェーンにおいて、豚及び豚肉を販売（移動）したと

き、「いつ、だれが、なにを、どれだけ、どこへ」について、それぞれ記録・保管し、川上から川下

まで移動の履歴がわかる仕組みを構築すること。 

さらに消費者の認知・理解を深めるために豚肉の特徴、生産情報、品質・衛生管理等の情報につ

いて、販売先や消費者に提供する。（実証展示パネル、パンフレット配布、豚トレによる情報提供） 

 

図１ 「国産豚肉 農場トレーサビリティシステム」の実証展示モデルのねらい 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
図２ トレーサビリティ実証展示パネルの事例 

 
 

 

 

 

 

 

「国産豚肉 農場トレーサビリティ
システム」は、
①農場がわかる
②豚肉の特徴がわかる
③農場の生産情報がわかる
④農場の品質・衛生管理がわかる
⑤豚及び豚肉の経路がわかる

をねらいとし、国産豚肉の価値向上
を図り、消費者の信頼を確保する。

農場ブランド

品質・衛生管理

トレーサビリティ
供給力

←
 

国
産
豚
肉
の
価
値

農場ブランドの価値向上

豚肉の安全確保への寄与

豚肉の情報・表示の 

信頼性の向上 

 品種、飼養管理方法、飼料、品質・衛生管理に関する情報等も併せて記録・保

管し、積極的に情報提供を行うことで、農場の価値及び認知度の向上を図る。 

 事業者の責任を明確にし、また、経路の透明性を確保し、事故が生じた時の迅

速な回収や原因究明に努める。 

 豚及び豚肉に関する情報・表示の正しさを検証し、これらの情報を積極的に提

供し、消費者の信頼性を確保する。 
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２ 国産豚肉 農場トレーサビリティシステム 実証展示モデルの実施方法 
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３ 実施農場一覧 ５３農場 

NO 県別 農場No. 農場名 と畜段階 部分肉段階 小売（外食）段階

1 岩手 03024
（有）ケイアイファウム
北上農場

（株）ジョイス

2 岩手 03075
（有）ケイアイファウム
玉山農場

（株）ジョイス

3 岩手 03038 (株)アーク
館ヶ森アーク牧場
ファームマーケット

4 栃木 09003
全国畜産農業協同組合連
合会研修牧場

（株）栃木県畜産公社 （有）西谷商店 山久

5 栃木 09032 （有）舘野畜産 栃木県畜産公社 全農とちぎミートセンター フードオアシス

6 栃木 09008 豚屋　佐久間 栃木県畜産公社 全農とちぎミートセンター フードオアシス

7 栃木 09005 （合）BROTHERカンパニー 栃木県畜産公社 全農とちぎミートセンター フードオアシス

8 栃木 09063 (有)大柿畜産 栃木県畜産公社 全農とちぎミートセンター フードオアシス

9 栃木 09009 上野養豚 栃木県畜産公社 全農とちぎミートセンター フードオアシス

10 栃木 09010 豊田　浩之 栃木県畜産公社 全農とちぎミートセンター フードオアシス

11 栃木 09083 川村　操 栃木県畜産公社 全農とちぎミートセンター フードオアシス

12 群馬 10058 (有)斉田ファーム Ａコープ　北橘店

13 群馬 10057 (有)Ｒ.Ｓ.Ｆ Ａコープ　北橘店

14 群馬 10060 角田  康彦 Ａコープ　北橘店

15 群馬 10061 角田  正規 Ａコープ　北橘店

16 群馬 10059 小田桐養豚 Ａコープ　北橘店

17 群馬 10066 星野  陽作 Ａコープ　北橘店

18 群馬 10050 (有)森田養豚 Ａコープ　北橘店

19 群馬 10063 斉藤  芳孝 Ａコープ　北橘店

20 群馬 10051 タチバナファーム Ａコープ　北橘店

21 群馬 10052 田中立男 Ａコープ　北橘店

22 群馬 10056 津久井重雄 Ａコープ　北橘店

23 群馬 10070 (有)天田ﾋﾟｯｸﾞﾌｧｰﾑ (株)群馬県食肉卸売市場 群馬ミート(株) 七輪

24 群馬 10107 (有)ほそや ㈱群馬県食肉卸売市場 群馬ミート㈱ トラットリア　ラウライタリコ

25 群馬 10120 (株)ｵｰｹｰｺｰﾎﾟﾚｰｼｮﾝ 高崎食肉センター ㈱エルマ ㈱エルマ直売所

㈱ナチュラルポークリンク

小池精肉店

愛知屋

27 群馬 10142 下仁田ﾐｰﾄ(株) 北毛ミートセンター 下仁田ミート(株)カット工場 下仁田ミート(株)安中店

（株）岩手畜産流通センター

（株）岩手畜産流通センター

宮城県北食肉公社

(株)群馬県食肉卸売市場

(株)群馬県食肉卸売市場

(株)群馬県食肉卸売市場

(株)群馬県食肉卸売市場

(株)群馬県食肉卸売市場

(株)群馬県食肉卸売市場

(株)群馬県食肉卸売市場

(株)群馬県食肉卸売市場

(株)群馬県食肉卸売市場

(株)群馬県食肉卸売市場

(株)群馬県食肉卸売市場

26 10134 (有)高橋養豚 県北食肉センター協業組合 (株)田村畜産群馬
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タカチクショップ　明治村店

ブタ屋じんや浦和店

29 埼玉 11038 (有)大野農場 県北食肉センター協業組合 （有）セーケン商事
ハム・ソーセージ工房
ミオ・カザロ

30 埼玉 11067 (有)長島農場花園農場 熊谷(県北食肉) （有）中村牧場
むさし麦豚
長島養豚直売所

31 千葉 12141
（有）鏑木ピックファーム
辻内

鍋ぞう船橋店

32 千葉 12143
（有）鏑木ピックファーム
佐藤

鍋ぞう船橋店

33 千葉 12155
（有）鏑木ピックファーム
岩岡

鍋ぞう船橋店

34 神奈川 14002 （有）横山養豚 横浜食肉市場（株） (株)サトミ ＪＡ横浜　ハマッ子

35 神奈川 14005 小島正明 横浜食肉市場（株） (株)サトミ ＪＡ横浜　ハマッ子

横浜食肉市場（株） (株)サトミ ＪＡ横浜　ハマッ子

横浜食肉市場（株） 中川食肉（株） ハム工房まいおか

37 神奈川 14001 田中豊 横浜食肉市場（株） (株)サトミ ＪＡ横浜　ハマッ子

38 神奈川 14015 （有）石崎ファーム 横浜食肉市場（株） (株)サトミ ＪＡ横浜　ハマッ子

39 神奈川 14007 丸久畜産 横浜食肉市場（株） (株)サトミ ＪＡ横浜　ハマッ子

40 神奈川 14003 横山賀津巳 横浜食肉市場（株） (株)サトミ ＪＡ横浜　ハマッ子

41 神奈川 14039 （有）ブライトピック 高座豚手造りハム店

42 神奈川 14036 （有）臼井農産 うすいファーム

肉のたかはし

肉のヤマザキ

肉のワカヤマ

北海屋商店

南部食肉

44 神奈川 14027 (有)相模原畜産 (株)神奈川食肉センター (株)サトミ ベジたべーな

45 神奈川 14037 江戸屋養豚場 ㈱神奈川食肉ｾﾝﾀｰ (有)眞田畜産 厚木へら鮒センター

46 神奈川 14030 （有）門倉種豚場 （株）神奈川食肉センター （株）オダコウ はだのじばさんず

47 神奈川 14012 （有）グリーンファーム （株）神奈川食肉センター (株)サイトウミート サイトウミート直売所

48 神奈川 14020 (農）打戻種豚組合 (株)神奈川食肉センター (株)桜井商店 わいわい市　寒川店

49 宮崎 45107 （有）金丸ファーム 六白黒豚専門店金丸

50 宮崎 45047 (有)レクスト 都城市食肉センター ジャパンミート(株) 一号館

51 宮崎 45035 永田種豚場(株) ミートショップおおた

52 宮崎 45009 （有）宮崎第一ファーム ゲシュマック

53 宮崎 45032 （有）協同ファーム ながの屋・うめこうじ

さいたま食肉市場(株)

さいたま食肉市場(株)

28 11001 （有）松村牧場埼玉

日本畜産振興(株)

日本畜産振興(株)

日本畜産振興(株)

36 14004 北見畜産（有）神奈川

43 14043 （有）山口養豚場

神奈川食肉センター

神奈川食肉センター

横浜食肉市場（株）

横浜食肉市場（株）

横浜食肉市場（株）神奈川

ミヤチク高崎工場

南日本ハム(株)

南九州畜産興業株式会社

ミヤチク都農工場

横浜食肉市場（株）

横浜食肉市場（株）
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（参考）トレーサビリティ実証展示パネル 

                                   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ＮＯ１.（有）ケイアイファウム 

ＮＯ２．（株）アーク 

ＮＯ４.全畜連研修牧場 

ＮＯ５、10、11.（有）館野畜産、豊田浩之、川村操 

ＮＯ６～９.豚屋佐久間、上野養豚、（合）BROTHER ｶﾝﾊﾟﾆｰ、（有）大柿畜産 
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ＮＯ12～22.赤城ポーク生産者組合 

ＮＯ２６.（有）高橋養豚（３カ所） 

ＮＯ２３.（有）天田ピッグファーム 
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ＮＯ２５.（株）オーケーコーポレーション 

ＮＯ２７.下仁田ミート（株） 

ＮＯ２８.（有）松村牧場（２カ所） 

ＮＯ２４.（有）ほそや 
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ＮＯ２９.（有）大野農場 

ＮＯ３０.（有）長島養豚 

ＮＯ３１～３３.鏑木ピックファーム辻内、岩岡、佐藤 

ＮＯ４1.（有）ブライトピック 

ＮＯ４２.（有）臼井農産 
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ＮＯ３４～４０.（有）横山養豚、小島正明、北見畜産（有）（２カ所）、田中豊、（有）石崎ファーム、丸久畜産、横山賀津巳 

ＮＯ４３.（有）山口養豚場（５カ所） 
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ＮＯ４４.（有）相模原畜産 

ＮＯ４５.江戸屋養豚場 

ＮＯ４６.（有）門倉種豚場 

ＮＯ４７.（有）グリーンファーム 

ＮＯ４８.打戻種豚組合 
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ＮＯ４９.（有）金丸ファーム 

ＮＯ５０.（有）レクスト 

ＮＯ５１.永田種豚場（株） 

ＮＯ５２.（有）宮崎第一ファーム 

ＮＯ５３.（有）協同ファーム 
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４ 農場トレーサビリティシステムの実証モデル－消費者アンケート－（成果検証） 

 

□ 調査の目的 

 農場トレーサビリティシステム実証展示の成果について検証を行うこと 

図１ ＪＰＰＡがめざす国産豚肉 農場トレーサビリティシステムのねらい 

 

□ 調査の対象 

 農場トレーサビリティシステム実証店舗において豚肉を購入した消費者。 

□ 調査の方法 

 店頭における聞き取り調査 

□ 調査の実施時期と対象店 

 

        表１ 調査の実施時期と対象店 

店舗名 住所 店舗形態 立地 アンケート実施日

Ａ店 群馬県安中市 直営専門店 ロードサイド 平成27年2月22日

Ｂ店 宮崎県児湯郡 直営専門店 ロードサイド 平成27年2月22日

Ｃ店 栃木県さくら市 食肉専門店 住宅地 平成27年3月6日

Ｄ店 埼玉県深谷市 直営専門店 ロードサイド 平成27年3月7日

Ｅ店 岩手県盛岡市 食品ＳＭ 住宅地 平成27年3月14日

Ｆ店 群馬県渋川市 食品ＳＭ 住宅地 平成27年3月15日

Ｇ店 宮崎県宮崎市 食品ＳＭ 住宅地 平成27年3月20日

Ｈ店 宮崎県都城市 直営専門店 農業地域 平成27年3月21日

Ｉ店 三重県桑名市 食品ＳＭ 住宅地 平成27年3月29日
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

農場ブランド

品質・衛生管理

トレーサビリティ
供給力

↑
国
産
豚
肉
の
価
値

「国産豚肉 農場トレーサビリティシ
ステム」は、
「①農場がわかる」、
「②豚肉の特徴がわかる」、
「③農場の生産情報がわかる」、

「④農場の品質・衛生管理がわかる」、
「⑤豚及び豚肉の行程がわかる」

をねらいとし、国産豚肉の価値向上
を図り、消費者の信頼を確保する。
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Ａ店 

Ｂ店 

Ｃ店 
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Ｄ店 Ｅ店 

Ｆ店 Ｇ店 

Ｈ店 Ｉ店 



16 
 

□ 回答者の属性 

表２ 回答者の属性 

３０代まで ４０～５０代 ６０代以上 男性 女性

人 ％ ％ ％ ％ ％ ％

418 100.0 17.9 33.5 48.6 31.1 68.9

Ａ店 50 100.0 4.0 26.0 70.0 48.0 52.0

Ｂ店 50 100.0 40.0 42.0 18.0 54.0 46.0

Ｃ店 50 100.0 18.0 46.0 36.0 18.0 82.0

Ｄ店 50 100.0 18.0 50.0 32.0 38.0 62.0

Ｅ店 50 100.0 16.0 36.0 48.0 20.0 80.0

Ｆ店 50 100.0 16.0 26.0 58.0 24.0 76.0

Ｇ店 50 100.0 12.0 14.0 74.0 34.0 66.0

Ｈ店 18 100.0 11.1 16.7 72.2 27.8 72.2

Ｉ店 50 100.0 22.0 34.0 44.0 14.0 86.0

小
売
店

計

年代 性別
回答数 計

 

 
（１）豚肉の選定基準 

 豚肉の選ぶ基準は、「価格」が最も多く、次いで「銘柄」、「生産農場がわかること」、「生

産情報がわかること」の順。 

 「30 代まで」「40～50 代」は「価格」を重視している。 

 「60 代以上」は「価格」、「銘柄」で大きな差がない。 

 

 図２ 豚肉を選ぶとき、重要なことは何ですか 

63.9

44.7

24.4

16.7

4.5

価格

銘柄

生産農場がわかること

生産情報がわかること

特になし

 

注：複数回答 
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表３ 豚肉を選ぶとき、重要なことは何ですか 

回答数 計 価格 銘柄
 生産農場が
わかること

生産情報が
わかること

特になし

人 ％ ％ ％ ％ ％ ％

418 100.0 63.9 44.7 24.4 16.7 4.5

３０代まで 75 100.0 73.3 40.0 13.3 28.0 1.3

４０～５０代 140 100.0 66.4 45.0 27.9 20.7 2.9

６０代以上 203 100.0 58.6 46.3 26.1 9.9 6.9

Ａ店 50 100.0 56.0 26.0 30.0 18.0 8.0

Ｂ店 50 100.0 56.0 38.0 32.0 32.0 2.0

Ｃ店 50 100.0 66.0 42.0 22.0 22.0 6.0

Ｄ店 50 100.0 60.0 50.0 32.0 18.0 2.0

Ｅ店 50 100.0 84.0 54.0 30.0 14.0 0.0

Ｆ店 50 100.0 72.0 60.0 8.0 14.0 2.0

Ｇ店 50 100.0 64.0 44.0 18.0 4.0 4.0

Ｈ店 18 100.0 33.3 16.7 66.7 27.8 5.6

Ｉ店 50 106.0 63.9 44.7 24.4 16.7 4.5

年
代

計

小
売
店

注：複数回答 
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（２）豚肉における生産農場名の重要度 

豚肉における生産農場名の重要度については、「重要である」が圧倒的に多い。 

 

 図３ 「生産農場名がわかること」は、豚肉を選ぶとき重要なことですか 
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表４ 「生産農場名がわかること」は、豚肉を選ぶとき重要なことですか 

回答数 計 重要である
重要と

思わない

人 ％ ％ ％

418 100.0 81.8 18.2

３０代まで 75 100.0 78.7 21.3

４０～５０代 140 100.0 82.9 17.1

６０代以上 203 100.0 82.3 17.7

Ａ店 50 100.0 94.0 6.0

Ｂ店 50 100.0 88.0 12.0

Ｃ店 50 100.0 84.0 16.0

Ｄ店 50 100.0 84.0 16.0

Ｅ店 50 100.0 86.0 14.0

Ｆ店 50 100.0 68.0 32.0

Ｇ店 50 100.0 80.0 20.0

Ｈ店 18 100.0 94.4 5.6

Ｉ店 50 106.0 66.0 34.0

計

年
代

小
売
店
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（３）豚肉における「生産情報」の重要度 

豚肉における生産情報の重要度については、「重要である」が圧倒的に多い。 

 年代別では「40～50 代」で生産情報がわかることを重視している。 

 

 図４ 「豚肉の生産情報がわかること」は、豚肉を選ぶとき重要なことですか 
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表５  「豚肉の生産情報がわかること」は、豚肉を選ぶとき重要なことですか  

回答数 計 重要である
重要と

思わない

人 ％ ％ ％

418 100.0 82.8 17.2

３０代まで 75 100.0 78.7 21.3

４０～５０代 140 100.0 85.0 15.0

６０代以上 203 100.0 82.8 17.2

Ａ店 50 100.0 88.0 12.0

Ｂ店 50 100.0 88.0 12.0

Ｃ店 50 100.0 90.0 10.0

Ｄ店 50 100.0 82.0 18.0

Ｅ店 50 100.0 82.0 18.0

Ｆ店 50 100.0 76.0 24.0

Ｇ店 50 100.0 74.0 26.0

Ｈ店 18 100.0 100.0 0.0

Ｉ店 50 100.0 76.0 24.0

計

年
代

小
売
店
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（４） 購入した豚肉の「銘柄名」の認知度 

購入した豚肉の「銘柄名」は、「知っている」が多く、概ね浸透していることがわかる。 

 年代別では年配ほど認知度が高い。  

 店舗別にみると、特にＨ店やＩ店において「銘柄名」の認知度が高い。 

 

   図５ この豚肉の銘柄名を知っていますか 
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 表６ この豚肉の銘柄名を知っていますか  

回答数 計 知っている 知らない

人 ％ ％ ％

418 100.0 69.4 30.6

３０代まで 75 100.0 58.7 41.3

４０～５０代 140 100.0 70.0 30.0

６０代以上 203 100.0 72.9 27.1

Ａ店 50 100.0 66.0 34.0

Ｂ店 50 100.0 60.0 40.0

Ｃ店 50 100.0 72.0 28.0

Ｄ店 50 100.0 70.0 30.0

Ｅ店 50 100.0 66.0 34.0

Ｆ店 50 100.0 78.0 22.0

Ｇ店 50 100.0 46.0 54.0

Ｈ店 18 100.0 94.4 5.6

Ｉ店 50 108.0 88.0 12.0

計

年
代

小
売
店
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（５） 購入した豚肉の「農場名」の認知度 

購入した豚肉の「生産農場名」は、「知っている」が全体の 1/3 程度となっている。 

 Ｈ店、Ｄ店、Ａ店は農場直営店であることから、生産農場の認知度が高いが、Ｇ店、Ｃ店、Ｉ

店では認知度が低い。 

 

図６ この豚肉の生産農場名を知っていますか 
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            表７ この豚肉の生産農場名を知っていますか 

回答数 計 知っている 知らない

人 ％ ％ ％

418 100.0 30.4 69.6

３０代まで 75 100.0 24.0 76.0

４０～５０代 140 100.0 30.0 70.0

６０代以上 203 100.0 33.0 67.0

Ａ店 50 100.0 56.0 44.0

Ｂ店 50 100.0 34.0 66.0

Ｃ店 50 100.0 12.0 88.0

Ｄ店 50 100.0 58.0 42.0

Ｅ店 50 100.0 20.0 80.0

Ｆ店 50 100.0 16.0 84.0

Ｇ店 50 100.0 10.0 90.0

Ｈ店 18 100.0 100.0 0.0

Ｉ店 50 106.0 12.0 88.0

計

年
代

小
売
店
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（６）トレーサビリティの認知度 

トレーサビリティについては、「言葉だけ知っている」が 2 割、「内容を知っている」が 1 割

弱で、7 割強は「知らない」となっている。 

「30 代まで」では認知度が高い傾向にある。 

また、「価格」を重視する人は認知度が低い傾向にある。 

 

図７ トレーサビリティについて知っていますか 
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表８  トレーサビリティについて知っていますか 

回答数 計
言葉は

知っている
内容を

知っている
知らない

人 ％ ％ ％ ％

418 100.0 19.1 8.6 72.2

３０代まで 75 100.0 33.3 8.0 58.7

４０～５０代 140 100.0 18.6 10.7 70.7

６０代以上 203 100.0 14.3 7.4 78.3

Ａ店 50 100.0 24.0 14.0 62.0

Ｂ店 50 100.0 22.0 10.0 68.0

Ｃ店 50 100.0 20.0 2.0 78.0

Ｄ店 50 100.0 18.0 6.0 76.0

Ｅ店 50 100.0 22.0 12.0 66.0

Ｆ店 50 100.0 18.0 6.0 76.0

Ｇ店 50 100.0 12.0 6.0 82.0

Ｈ店 18 100.0 33.3 5.6 61.1

Ｉ店 50 100.0 12.0 14.0 74.0

価格 267 100.0 15.7 8.6 75.7

銘柄 187 100.0 18.7 8.0 73.3

農場 102 100.0 24.5 7.8 67.6

生産情報 70 100.0 22.9 8.6 68.6

その他 19 100.0 26.3 10.5 63.2

計

年
代

豚
肉
の
選
定
基
準

小
売
店
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（７）「国産豚肉 農場トレーサビリティシステム」の評価 

「農場がわかること、生産情報がわかること、トレーサビリティを実施していること」の取組

については、「良い」が 8 割強で評価が高い。 

若齢ほど評価が高い傾向にある。 

豚肉を選ぶとき「農場」や「生産情報」を重視する人ほど、評価が高い傾向にある。 

 

図８ この豚肉は、「農場がわかること、生産情報がわかること、トレーサビリティを実施していること」の取

組ですが、良いと思いますか 
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表９ この豚肉は、「農場がわかること、生産情報がわかること、トレーサビリティを実施していること」

の取組ですが、良いと思いますか 

回答数 計 良い
どちらでも

良い
良いと

思わない

人 ％ ％ ％ ％

418 100.0 82.8 15.3 1.9

３０代まで 75 100.0 92.0 8.0 0.0

４０～５０代 140 100.0 85.7 13.6 0.7

６０代以上 203 100.0 77.3 19.2 3.4

Ａ店 50 100.0 82.0 12.0 6.0

Ｂ店 50 100.0 92.0 8.0 0.0

Ｃ店 50 100.0 78.0 18.0 4.0

Ｄ店 50 100.0 90.0 10.0 0.0

Ｅ店 50 100.0 82.0 16.0 2.0

Ｆ店 50 100.0 78.0 22.0 0.0

Ｇ店 50 100.0 86.0 14.0 0.0

Ｈ店 18 100.0 77.8 22.2 0.0

Ｉ店 50 100.0 76.0 20.0 4.0

価格 267 100.0 84.3 13.5 2.2

銘柄 187 100.0 82.4 16.0 1.6

農場 102 100.0 87.3 11.8 1.0

生産情報 70 100.0 85.7 14.3 0.0

その他 19 100.0 63.2 36.8 0.0

計

年
代

豚
肉
の
選
定
基
準

小
売
店
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（８）今後の農場トレーサビリティ実施店での豚肉の購買意向について 

 農場トレーサビリティを実施している小売店での今後の豚肉購入意向については、「購入したい」

が圧倒的に高い。 

 特に農場直営のＨ店において、その傾向が高い。 

全店舗ともに、消費者のストア・ロイヤリティが高いことがうかがえる。 

 

図９ 「農場がわかること、生産情報がわかること、トレーサビリティを実施していること」に共感し、連携している、

この小売店で、今後、この豚肉を購入したいと思いますか 
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表 10 「農場がわかること、生産情報がわかること、トレーサビリティを実施していること」に共感し、

連携している、この小売店で、今後、この豚肉を購入したいと思いますか 

回答数 計 購入したい
どちらでも

よい
購入したいと

思わない

人 ％ ％ ％ ％

418 100.0 83.7 15.6 0.7

３０代まで 75 100.0 84.0 16.0 0.0

４０～５０代 140 100.0 83.6 16.4 0.0

６０代以上 203 100.0 83.7 14.8 1.5

Ａ店 50 100.0 78.0 20.0 2.0

Ｂ店 50 100.0 86.0 14.0 0.0

Ｃ店 50 100.0 80.0 20.0 0.0

Ｄ店 50 100.0 88.0 10.0 2.0

Ｅ店 50 100.0 86.0 12.0 2.0

Ｆ店 50 100.0 78.0 22.0 0.0

Ｇ店 50 100.0 82.0 18.0 0.0

Ｈ店 18 100.0 94.4 5.6 0.0

Ｉ店 50 105.0 88.0 12.0 0.0

価格 267 100.0 82.4 16.5 1.1

銘柄 187 100.0 84.0 15.0 1.1

農場 102 100.0 92.2 7.8 0.0

生産情報 70 100.0 88.6 11.4 0.0

その他 19 100.0 68.4 31.6 0.0

計

年
代

豚
肉
の
選
定
基
準

小
売
店
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消費者のご意見 

■ Ａ店 

・国産を確認して買っている 

・安心して食べられる肉を提供してほしい 

・安全でおいしいのが一番。 

 

■ Ｂ店 

・安いものを買いがちだが、おいしくて安全なものを家族に食べさせたいという気持ちがあるので、良い機会

になった 

・味が非常に良いと思う 

・もっと大きいソーセージを作ってほしい 

・メンチカツがおいしい 

・おいしい（他2件） 

・ここ数年豚肉はあじ豚と決めている。スーパーの肉は食べられない。 

・これからも利用する 

・品質や安全性など他の国産銘柄とどのように違うのかはっきり分かるとよいと思う。 

・生産情報が開示されると安心して購入できる。 

 

■ Ｃ店 

・今まで意識して豚肉を買っていなかったが、これからは少しでも考えて買いたいと思う。 

・近隣のスーパーはおいしくない。肉はこの店舗で買うことが多い。 

 

■ Ｄ店 

・ここの豚は初めて買うので、もし美味しければ再度購入したいと思う 

・いつもおいしくいただいている 

・お店が清潔そう。お店の人の感じがよい。 

・看板を見ていつも気になっていた。美味しそうな肉を見て安心して購入できる。 

・脂が甘く、少し多く食べても胃がスッキリしている。ここまではなかなか買いに来れないが、おいしいのでたま

に来る 

・このまま美味しいものを生産してほしい。そして、価格を上げないでほしい。 

・味が良い 

・おいしい（他2件） 

・東京に住んでいるが、深谷（祖母の家）に来た際は必ず購入している。友人にも好評。 

 

■ Ｅ店 

・今、初めてトレーサビリティを認識した 

・国産、地元の食材が出回るとよいと思う 

・この豚肉は肉の臭さもなく大好きだ 

・価格にもよるが、安全性が確認できるものを子供たちには食べさせたいと思っている 

・良い肉をおいしく食べることに心がけている 

・ピュアポークのカレー用を購入していたが、なくなってしまった。復活してほしい。 
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■ Ｆ店 

・いつも買っている(他1件) 

・赤城ポークは脂がのっていて良い。非常においしい。 

・食の偽装問題が多すぎる 

・購入店は豚肉がよい 

・銘柄は知らなかったが、生産者は半分以上知っている。 

 

■Ｇ店 

・国産が重要 

・私は購入店の社長と知り合いでよく買いに来る。豚肉は生産農場によって臭みが違うので注視している。 

・あまり買い物はしないのでよくわからない 

・トレーサビリティのパネルがあると安心だ 

・味が良い 

・肉がうまい。こくがある。 

・牛肉のほうが好きだ 

・やっぱり価格が大事 

・トレーサビリティの取組は安心。豚肉は単価300円以下でないと買わない。 

・銘柄は知らなかったが、農場は知っている。 

 

■ Ｈ店 

・ここは価格が高いと思うけど、豚肉の味、日もち等で十分カバーできている。 

・豚肉はおいしいことが大事だ 

 

■Ｉ店 

・おいしさが大切 

・豚肉は体に良いから好きだ 

・豚肉の味はよくわからない 

・他店も行くがこちらの豚肉がおいしい 

・機械メーカーではトレースは当たり前のようにやっている。豚肉も良いことだ。 

・とにかく見た目が大事だ。次に、価格。 

・豚肉はおいしい。ブランドはテレビを見て知った。 

・いつもこのブランドを購入している 

・普通、意識してなかったが、このブランドをいつも購入している。 

・おいしい国産が重要である 
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５ 農場トレーサビリティシステムの実証モデル－農場アンケート－（成果検証） 

 

農場トレーサビリティシステム実証モデル農場を対象に成果について検証するため、アンケート

を実施した。回答数は 14 社である。 

 

実証モデルに参画した理由は、「生産者として必要なことだから」が 7 割を超えており、「簡単に

できそうなら」もみられた。 

労力・時間面で準備や実行のために記録・管理他の作業などの負担状況は「少し負担になった」「負

担にならなかった」がそれぞれ半数と分かれている。全体として負担は重くないことがうかがえる。 

費用面で、準備や実行のために人件費、交通費、他の費用などの負担状況は、「負担にならなかっ

た」が 8 割弱を占めており、総じてコスト負担は低いことがわかる。 

 「豚トレ」における農場紹介及びトレーサビリティ実施内容については、「良い」、「少し良い」が

併せて 5 割をこえているが、「改善が必要」も 3 割弱となっており、今後の課題といえる。 

トレーサビリティだけでなく、農場や銘柄の認知度を高めること、豚肉の特徴を伝えることを主

旨とする小売店（飲食店）と連携する取組については、「良い」が 10 割となっており、評価が高い。 

また、この取組における連携先の小売店（飲食店）の反応については、「良い」、「少し良い」が併

せて 8 割近くを占めており、評価が高い。 

 トレーサビリティシステムを導入し、出発点に立ったばかりのこの取組の継続意向は、「継続した

い」が 10 割となっており、意欲が高いことがわかる。 

今後、農場トレーサビリティシステムの導入について、販売先や消費者に知ってもらうための活

動の必要性については、「必要と思う」が 10 割となっており、意欲が高いことがわかる。 
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表１０ 農場トレーサビリティシステムの実証モデル－農場アンケート（計１４農場 ３月３１日現在） 

設 問 選択肢 各計 100％

問１ 

 トレーサビリティシステムの実証モデルに参画し

た理由は何ですか。 

1.生産者として必要なことだから 

2.簡単にできそうなら、取り組みたい 

3.同業者仲間や生産団体が取り組むから 

4.成果は期待しないが何となく 

5.その他（                   ） 

   ７２ 

   １４ 

    ７  

    ７ 

    ０ 

問２ 

 トレーサビティに取り組むにあたって、労力・時

間面で準備や実行のために記録・管理他の作業

などは、負担になりましたか。 

1.負担になった 

2.少し負担になった 

3.負担にならなかった 

4.わからない 

    ０ 

   ５０  

   ５０ 

    ０ 

問３ 

 トレーサビリティに取り組むにあたって、費用面

で、準備や実行のために人件費、交通費、他の費

用などは、負担になりましたか。 

1.負担になった 

2.少し負担になった 

3.負担にならなかった 

4.わからない 

    ０ 

   ２１ 

   ７９ 

    ０ 

問４  ＪＰＰＡのホームページ「豚トレ」であなたの

農場及びトレーサビリティ実施のことが紹介されて

います。ご覧になりましたか。 

1.見た 

2.見ていない 

 

   ８６ 

   １４ 

問５ 

 「豚トレ」であなたの農場及びトレーサビリティ実

施のことが紹介されています。 

内容はいかがでしょうか。 

1.良い 

2.少し良い 

3 改善が必要 

4.特になし 

5.わからない 

   ４３ 

   １４ 

   ２９ 

    ０ 

   １４ 

問６ 

 今回の取組はトレーサビリティだけでなく、農場

や銘柄の認知度を高めること、豚肉の特徴を伝え

ること、小売店（飲食店）と連携する取組ですが、

どのように思いますか。 

1.良い 

2.少し良い 

3 改善が必要 

4.特になし 

5.わからない 

  １００ 

    ０ 

    ０ 

    ０ 

    ０ 

問７ 

 今回の取組で、店頭にトレーサビリティ実証パネ

ルを展示しました。 

印象はいかがでしょうか。 

1.良い 

2.少し良い 

3 改善が必要 

4.特になし 

5.わからない 

   ８６ 

    ７ 

    ０ 

    ７ 

    ０ 

問８ 

 今回、小売店（飲食店）と連携して、実証を取り

組みましたが、小売店（飲食店）の反応はいかが

でしたか。 

1.良い 

2.少し良い 

3.特になし 

4.わからない 

   ５０ 

   ２９ 

   ２１ 

    ０ 

問９ 

 あなたの農場は、トレーサビリティシステムを導

入し、出発点に立ったばかりです。 

この取組を継続したいと思いますか。 

1.継続したい 

2.継続したくない 

3.どちらでもよい 

4.わからない 

  １００ 

    ０ 

    ０ 

    ０ 

問１０   今後、農場トレーサビリティシステムの

導入について、販売先や消費者に知ってもらうた

めの活動が必要と思いますか。 （パンフレット、Ｐ

ＯＰパネル、ホームページ等） 

1.必要と思う 

2.必要と思わない 

3.どちらでもよい 

4.わからない 

  １００ 

    ０ 

    ０ 

    ０ 

 


